· QUE HACER CON EL MERCOSUR.

Tenemos que entender que en todo proceso de integración existen momentos de mayor desarrollo y momentos en que las negociaciones se estancan. Esto se puede dar por varios motivos

· Que los países estén atravesando una mala situación económica interna

· Por diferencias que surjan entre los estados partes y que en ese momento no exista ningún interés de solucionarlo en el corto plazo

· Por diferencias políticas que pueden surgir por medidas internas de los países y entre sí

Destino
90
91 
92
93
94
95
96
97
98
99
2000 

Export. Intra Mercosur
4.126
5.104
7.215
10.065
12.049
14.444
17.037
20.542
20.356
15.158
17.671 

Export. Resto del Mundo
42.306
40.807
43.273
43.981
50.079
56.051
57.909
62.742
61.008
59.164
66.813

Export. Totales
46.432
45.911
50.488
54.047
62.128
70.495
74.947
83.285
81.364
74.322
84.483

Import. Intra Mercosur
4.104
5.097
7.282
9.059
11.708
13.972
17.151
20.699
20.905
16.015
17.637

Import. Resto del Mundo
23.261
27.231
31.574
37.205
48.092
61.735
66.329
78.325
75.371
64.559
69.061

Import. Totales
27.365
32.328
38.856
46.265
59.800
75.707
83.480
99.024
96.276
80.573
86.698

Ccio Intra Mercosur 
8.230 
10.201
14.497
19.125
23.757
28.416
34.189
41.241
41.261
31.172
35.308

Ccio Extra Mercosur
65.567
68.038
74.846
81.186
98.171
117.787
124.238
141.068
136.379
123.723
135.874

Ccio Total
73.798
78.239
89.344
100.311
121.929
146.202
158.427
182.309
177.640
154.895
171.182

Sdo Ccio. Res. del Mundo

19.045
13.577

11.699
6.776
1.988
5.684

-8.420
15.583
-14.363
- 5.394
-2.249





-




Fuente: CEI en base a Indec, SECEX, Secretaría Administrativa del Mercosur y Banco Central del Uruguay


En estos momentos, al igual que la Comunidad Andina en la década del ochenta , nos encontramos con que los países se encuentran pensando en como resurgir de la recesión que están viviendo y los problemas sociales y económicos que atraviesan (sobretodo Argentina) y por ese motivo este gran desafío que en un principio y pese a las diferencias existentes figuraba como uno de los objetivos para la apertura de mercados y mayor presencia a nivel internacional a quedado de lado.


Ese es un gran problema en el cuan nos encontramos inmersos y la culpa es pura y exlusivamente nuestra porque en vez e pensar en las cosas que pueden llevar a un desarrollo sostenido por el ingreso de dinero genuino(MERCOSUR, comercio exterior, turismo, etc). Estamos pensando todo el tiempo en como poder tapar los problemas que se presentan y nunca le damos la atención necesaria a estos temas, fundamentales para poder salir del pozo profundo donde nos encontramos.

_________________________________________

· Lic. Pablo Aldea

Licenciado en Comercio Internacional

¿Argentina exporta? Una encendida defensa de las pymes. 


En los tiempos que corren, las políticas de exportación están condicionadas por los dinámicos cambios que se producen en el comercio internacional y en la economía local. Podemos hablar de aplicar políticas de exportación interesantes para que las empresas no se sientan condicionadas a la hora de poder competir internacionalmente. Si a estas políticas no las acompañamos con un plan de promoción de exportaciones y apertura de mercados, las mismas, no tendrán ningún efecto sobre las PYMES, quienes son el principal motor de la economía de un país.

PRIVATE

Para poder realizar una buena promoción de exportaciones antes deberíamos saber con que empresas contamos y cual es su oferta exportable información no disponible en la actualidad a nivel nacional. 

Por otra parte, nos encontramos ante la inexistencia de un organismo que centre las oportunidades y/o programas promocionales para las PYMES que faciliten su inserción en nuevos mercados. 

De todas formas teniendo un país tan extenso donde es muy difícil; a nivel nacional; poder abarcar todos los aspectos y conocer a todas las PYMES es que, sería fundamental que cada provincia cuente con su institución de promoción de exportaciones, logrando de esta manera un contacto mas estrecho con las empresas de la región, conociendo sus productos, sus necesidades y su idiosincrasia. Cada ente debería lograr llegar a cada una de las mismas, adaptándose a sus necesidades sin esperar que ellas recurran al mismo. 

Haciendo un análisis de los departamentos de comercio exterior (si es que hay) en los gobiernos y en los organismos de promoción podemos observar que en algunos de ellos aquellas personas que se encuentran a cargo de las mismas tienen una formación no basada en la comercialización y precisamente esas personas son las que marcan las pautas para el desarrollo de las mismas. Por ese motivo muchas veces vemos que teniendo la oportunidad de poder idear herramientas mas efectivas sin demasiados costos para obtener mayor eficiencia en el resultado no las tenemos a disposición. 

Hay muchas posibilidades pero hoy se deben hace cosas a la medida de las emrpesas y no todas tienen las mismas necesidades y oportunidades. Un primer punto son las negociaciones internacionales no se tienen en cuenta la zona gris y el costo que esto significa para las pymes. 



 _________________________________________________

· Lic. Pablo Aldea

Licenciado en Comercio Internacional - Consultor

